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Una pica canaria en la pia_za‘ Roja de Moscti
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Jugando a los dados con Felipe, Letizia y la Almudena
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UNA VIDA ENTRE INFORMACION Y MARKETING

Elarteccdarenelclav

Viaje por Europa a lomos de un misil
En 1992 el Ejército de la extintaURSS vendiasuarsenal a precio de ssldo.
Fascinado porlalconografia sovietica.a Romero noseleocurriootiaidea
que comprarunmisil Scudy criizar con él Eiropa por carretera para
acabarinstalandolo -previadesactivacion- enun motiumenioala pazen
Lanzarotey.de pasa promocionar laisia El viajefue retransmitido cast
endirecto porlas teles de todos loslugares que cruzd. aungue tuvo que
sobornar ales militares rusos de laaduana Nadaque una caja de whisky
nopueda conseguin En laimagen. elmisil asu paso por]!amelona

HOSE LUIS ROCA,

Hace 25 afios dejé el periodismo para dedicarse a poner en marcha las impactantes campafias publicitarias
que salian de su imaginacion (y de su atrevimiento). Manuel Romero retine ahora sus mejores trabajos en un libro

POR JUAN FERNANDEZ

a convertido el

Muro de Berlin

en un articulo

publicitario,

ha sido el pri-

merpen colgar

— unanuncio co-

mercial en la plaza Roja de Moscti,

haforradoelaMuralla china para pro-

mocionarundestino turisticoy se ha

paseado por la Furopa gue se despe-

reraba de la guerra fria portando un

misil soviético para hacer un home-

naje ala paz. Esperas que el respon-

sable de estas excentricidades seaun

personaje histridnico adicto a lla-

marla atencion, pero el publicitario

yexperiodista Manuel Romero (Ba-

dajog, 1960)asegura que elrasgoque
mejor le define es la discrecion.

«Gracias a que nunca tuve nin-

giin protagonismo, he podido serun

guetrillero del marketing durante 25

afios y he podido llevaracabolas ac-

ciones publicitarias mas atrevidas

que pude Imaginars, afirma en pre-

sencia del voluminoso y Tujoso Libro
de oro del marketing de guerrilla, que
&l mismo acaba de editar, y donde
relata 1a historia de 27 de las mayo-
res diabluras que ha diseniado y eje-
cutado en las 1iltimas dos décadas y
media en el dmbito de la comunica-
cidn comercial. Ideas como conver-
tir la espalda de un campesn mui-
dial de natacion en una valla publi-
citaria, organizar la mayor reunion
dela historiade parejasenvias dese-
paracion para promocionar un des-
tino turistico o llenar de corazones
verdes con la palabra Canarias los
rostros de los seguidores de los equi-
pos de filthol que participaron en el
Mundial de Alemania del 2006,

En presencia de Romero hay que
dejarse romper los esquemas y dar
la bienvenida alasorpresayla para-
doja. Vive en un palacete de Iujoen
una delas zonas mas exclusivas de
Madrid, pero se declara «um hombre
de calle pegadoala tierra v a 1a reali-
daddelagenten, que dice frecuentar

a diario. Ha conocido los ambientes
mds elitistas del planeta, pero hace
30 afios, cuando ejercia de periodis-
ta, se tirg 20 dias viviendo en la ca-
Ile para escribir un reportaje sobre
la mendicidad. Mueve presupuestos
multimillonarios, pero asegura que
su instrumento mds util es el rollo
del papel higiénico del viter, donde
acostumbraa anotarlasideas que le
vienen a la cebeza cuando estd en el
retrete o en laducha, muchas delas

=
«Conimaginacion
y atrevimiento se
pueden conseguir
mascosas que

con grandes
presupuestosy, dice

cnales acabaron convertidas en so-
nadas campanas publicitarias que
dieron que hablar en los noticieros
delaCNNyen las paginasde The New
York Times. «Admito que un poco he-
terodoxo siquesoys, Teconoce,

Unmes pensando en elsofa

Labiografia de Manuel Romero estd
partida en dos porun sofi. En 1990,
con 30 afios recién cumplidos, su
salida de la vevista Panorama, donde
ejercia dedirector, le llevoa replan-
tearse el rumbo de su vida, Atrds
quedaba una destacada carrera de
perindista —suvocaciondesde que a
los 6 afios le preguntaban qué que-
ria ser de mayor- que le habia per-
mitide conocer lo mis distinguido
¥ lo mas ruin de la condicidn huma-
na, desde las lujosas fiestas de cum-
pleaiios deJuliolglesiasal drama de
laguerrade [rin elrak, desdesusen-
trevistas con las figuras mads ilustees
de la sociedad, incluida la reina So-

fia, al relato delos crimenes mds sor-
didos cuando era reportero de suce-
s045. «El periodismo me habia ense-
fiado mucho, pero en ese momento
me proponia encerrarme en un des-
pacho, asi que me lumbé un mes en
un sofa y me dediqué a pensar qué
queriahacer conmi vidaw, recuerda.

En esos dias legd a sus oidos que
el Gobierno canario habia decidido
querellarse contra la principal te-
le alemana por emitir un reporta-
je que habia destrozado la imagen
de las islas. Casualmente, en una de
esas jornadas de reflexidn, viendo
un canal germano —privilegios de
haber pasado la adolescencia en Ale-
mania, donde su familia emigrsd en
los anos de Tas maletas de careén-,
descubrid un concurso televisivo y
de pronto se le encendid 1a bombi-
1la, 5in pensarlo dos veces, localizo
el teléfono del consejero de Turisimo
insulary marc su numero. «Lepro-
pongo darle lavuelia a su situacién.
En vez de querellarse, premie a los

alemanes con viajes a Canariasenla
telede aquel paiss, le soltd.
Acababadenacerel publicista Ma-

nuel Romero. pero no un publicista
cualguiera. «Siempre he tenido una
imagen negativa de la publicidad.
Mas que hacer anuncios, lo que me
atraia erallevar acabo experimentos
enel campode lacomunicacién. Mas
que comprar espacios para promo-
clonar algo, descubriquelo diveruclo
ea titulares y organ ac-
cl queacab S st
dice para explicar su sistema de tra-
bajo, que en su opinidn mamadelas
mismas ubres que su oficio anterior.
«Sigo trabajando con los
del periodismo, soloqueahorausola
actualidad para extraer de ella bene-
ficios comerciales», aclara.

Labuena ideay el disparate

La expresion mdrketing de guerrillala
acuno el experto norteamericano
Jay Conrad Levinsorn en 1984, pero
en Esparia nose popularizé hastalos
anos 90. Cuando Romero empezd a
montar pollos para promocionar a
sus clientes —sobre todo Turismo de
Canarias, la entidad que mds enear-
gos le hizo enlos primeros afios-, no
sabia que hacfa mdrketing de gue-
rrilla, pero admite que la definicion
leviene como anillo al dedo. «5i, me

considero un guerrillero del marke-
ting. me siento identificado con este
género publicitario. Utilizo la creatl-
vidar para lanzar mensajes f'nl'l’l PT-

eimpactantes,sinacudira lusmenilos
masivos habituales de la publicidad,
Coni i ion y atrevi 1o se

denc MAs COsas qUecon
E des prasup dsegurd.

Campanas de marketing de gue-
rrilla hay muchas, pero Romerodice
tenerclaro cudles suestile, «Me inte-
resan las protagonizadas por perso-
nas, porque son las que llegan mejor
ala genten, explica. Buena parte del
éxito de sus acciones recayd en ose
chispazo de lecura que iluming su
mente por un instante, pero advier-
te contra la tentacion de la ocurren-
cia. «El momento de poner el huevo
escrucial, perolo que distingueauna -
buenaideadeundisparateesquesea
capaz de superar todos los contra-
tiempos que pueda encontrar en su
camino, El marketing de guerrilia es,
ante todo, organizacidny, detalla.

En su libro solo ha «desclasitica-
dow sus trabajos masantiguosyvsere
siste a desvelar lo que aiin no ha sa-
cado de su cajén. La discrecion obli-
ga, aungue el espiritu que le mueve,
asegura, os ¢l mismo: «Qué puedo
sofiar que se pueda hacer. Ese es mi
retodecadadias, afirma. =




