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Portada del 'Libro de Oro del Marketing de Guerrilla'.
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Manuel Romero publica el ‘Libro
de Oro del Marketing de Guerrilla’

Esteilipense ha
comprado para sus
campanas publicitarias
parte del Muro de Berlin,
ha puesto un anuncio
enlaPlazaRojayenla
Muralla Chinay ha
transportado un misil
ruso por Europa

i NOELIA RODRIGUEZ
El periodista y publicista, Manuel Ro-
mero, nacio en Zalamea de la Sere-
na, crecio en Alemania y estudio Pe-
riodismo en la Universidad Complu-
tense de Madrid. Después de ser re-
dactor en varios medios, en 2009 cre6
un diario digital. También fundé In-
nova y Comunica Media para fundir
marketing y publicidad a través de
un mismo objetivo: sorprender y lan-
zar la imagen de marcas que quieren
triunfar por caminos nuevos.
Recientemente ha publicado el ‘Li-
bro de Oro del Marketing de Guerri-
11a’, donde recopila 27 casos de publi-
cidad de impacto, ejecutados por él

mismo en las dos iltimas décadas, y
que han estado vinculados a sus vi-
vencias personales y experiencias
profesionales como periodista.

En su obra muestra de forma fo-
tografica y documentada como com-
pro parte del Muro de Berlin para el
Ayuntamiento de Madrid, de qué ma-
nera instal6 la primera valla publidi-
taria en la plaza Roja de Mosci y otra
en la Gran Muralla china para Turis-
mo de Canarias, o la aventura al trans-
portar por Europa un misil Scud ad-
quirido al Ministerio de Defensa ruso
para que formara parte de un monu-
mento a la Paz en Lanzarote. Convir-
ti6 la espalda del campe6n del mun-
do de estilo mariposa en soporte pu-
blicitario y emple6 material grabado
en el espacio por un cosmonauta para
realizar un spot de television y, con
motivo de la boda de los reyes Felipe
y Leticia, les regal6 una piedra de la
cantera alicantina de la que salio la
roca de la catedral madrilenia de 1a Al-
mudena.

Recuerdos en Zalamea
Aungque solo vivio seis afios en Zala-
mea, para él el lugar donde vienes

En una entrevista en su despacho. =

al mundo marca toda tu existenciay.
Es mas, aunque ha perdido todo el
acento al hablar, cada vez que regre-
sa al pueblo o habla con un paisano,
vuelve a usar el deje ilipense. Ade-
mas, Manuel valora mucho el esfuer-
zo colectivo para mantener las tradi-
ciones, como la representacién anual
de ‘El Alcalde de Zalamea’, a la que
he acudido algunos afios y en la que
uno de sus hijos incluso ha partici-
pado. Para este ilipense, cada dia hay
mds esfuerzo por proyectar el pue-
blo como destino. Ademas, afiade que
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la representacion de la obra de tea-
tro es un buen proyecto cultural, pero
también de marketing por lo que «los
habitantes de Zalamea, sus empre-
sarios, sus instituciones y organiza-
ciones deberian analizar colectiva-
mente cudles son los valores que tie-
ne el pueblo y que habria que promo-
cionary.

Conocer la actualidad

Su formacién como periodista le sir-
vio para su actividad en el mundo del
marketing. ¢No es que me resultara

util, es que si no hubiera contado con
el antecedente periodistico habria
sido imposible desarrollar 1a activi-
dad de ‘guerrillero del marketing’.
Uno debe estar familiarizado con la
actualidad, con las tendencias y con
las opiniones que emiten las perso-
nas que hacen que el mundo se mue-
va y cambie. Esas personas pueden
ser jefes de Estado, como Gorbachoy,
que finiquito la URSS; abogados como
Jules Rimet, que creo la FIFA; o per-
sonas anénimas, desconocidas, como
el ciudadano alemédn que tomo un
PICO en SuS manos y comenzo a des-
trozar el Muro de Berlin en la noche
de su caida y se convirti6 en un ico-
no mas alla del momentoy, dice.

Para Manuel, el marketing de gue-
rrilla llega al piblico de forma mas
selectiva y con mas credibilidad que
si se compara con la publicidad tra-
dicional. El marketing de guerrilla
consigue difundir el mensaje publi-
citario por medios sorprendentes,
ins6litos, inicos... Los ojos de la so-
ciedad se han habituado a esquemas
publicitarios muy usados, tan gasta-
dos y trillados que ahora raramente
llegan a calar de forma profunda, a
no ser que se disponga del presupues-
to gigantesco necesario para invadir
los medios por tierra, mar y aire: spots
de television, cunas de radio, inser-
ciones en prensa... Pero, ;como con-
seguir llegar al publico de forma mas
selectiva, con mas profundidad y cre-
dibilidad? El marketing de guerrilla
tiene esas herramientas: imaginacion
en la forma para que el contenido, es
decir el mensaje, llegue mis efecti-
va y atractivamente al destinatario.
De ahi el apelativo ‘de guerrilla” una
accién sorpresa y un asalto con el ob-
jetivo muy acotado. No se utilizan
medios masivos y generales para in-
vadir publicitariamente a la sociedad,
sino que se emplean recursos selec-
tivos y caminos virgenes para alcan-
Zar a grupos MUy CONCretos y sensi-
bilizados con el mensaje que se les
destinay.

Manuel Romero decidié publicar
el ‘Libro de Oro del Marketing de Gue-
rrilla’, porque ¢sentia la necesidad
personal de recopilar importantes
afios de mi vida, para que mis hijos
supieran qué hacia papa cuando ellos
eran pequenos y llegaba tarde a casa
0 1o estaba un domingo. Naturalmen-
te, el libro también lo he realizado
por una razon profesional. He acce-
dido a posar en la portada del libro
con la cara pintada de camuflaje de
guerrillero en referencia al trabajo
discreto que se precisa para alcanzar
el objetivo. El libro va a ser titil para
las universidades y para aquellos que
quieren emprender este mismo ca-
mino de comunicaciony.
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